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COoMO CREAR UNA RELA-
CION DE CONFIANZA ENTRE
FABRICANTE Y MINORISTA

Si bien a corto plazo la explotacion del poder puede resultar ventajosa para
la compaiiia, a largo plazo tiende a ser contraproducente. Y es que aungue d veces
pueda servir para sacar concesiones injustas, también puede volverse en contra
de la empresa si cambian las posiciones de poder,
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