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ngmq Desmier, de Cadbury llln] sree

l& fusrea del punilo da venta.

Dilciees de marketing”, dice Uscar Paci-
o, gerente de Trace Masketing de dicha
firrna. Ceras Johnson es una de las pocas
ermpresas qus utizn el caregury M-
gemeni (admindssracin de fa categora
oom una whidad de negocio)

B 04 fueron varias ks firmas que
adopaaron e frade marketing par i in-
Priencia de sus nuevns duefos, Tal e el
caso de Cadbury Stank Dennds Desmisr
e b gevencia de Trade Marketing en el
Reino Undda para ar-

macide) con sus sacios yaporta &l ko
bow de los produecios que maneis, T
bsja con calepory mundgemen en -
Bunos supermertados.

Firrafo sparte merece la sor del ca-
nal, éEn qué medida se beneficia? Se-
gin Jorge Stern, profesor de 1DEA,
“logra mejor comumicdcidn, mds
s@rpEcio, mayr com et Ilm’m\.f;.rlnl
atrasr comsumidores e incromenio
de verias y reruabitidad®, 13 Andni-
ina, cadena de su-

mar wna en 1a fillal
local, Para &, el éxi-
fey elle estn deparia
mernn depende de
{ng receeraas digpo-
riibdes el cowma-
fda”, Y Cuenta que
en 1588, I3 caia ma-
triz armd este drea
COn UNA persana ¥
ura BC Hoy, tienen
un responsshie pa-
ra cadi canal. Bn la
Argenting, en cam-
Ibéc, Cuentsn con un
equipo mis chicn,
En esg mlsmo
afio, Nabizco am-
btén implementd
sus costumbees en

kas [ismos

FUNTO& DEBILES
wia ompmaaqua Iudosa-rﬁledo—
m—nequ

‘g e los Gannles, rml producen
thanes o sirvizios Gue
las mmhhnquu parddm i

permercados lider
en la Patagonia, ve
comao positiva la
Iniciativa del fra:
g mmarketing. Tri-
baja con Ceras
Johnson, Procter
& Gamble, Unile-
ver y Reflnerias de
Maiz. Diego Llane

2, 4 cargo del de-
sarroflo comercial
de La Andnima see
finla: “Nos dan
know-how en ca-
da una do las ca

tegorias y & co-
muemicacicn on-dl-
ne bace mds gfi

ciente la cobran-

Im:a—l

Terrsbusi, El depar-
tarmento de Trade Marketing, cupo fin
&5 mis estratdgico que opertva,
CUEnts Con tres HEI!’I'\L'ih'§ q_l:r e
sentan o |08 supermencados, mayorls-
L85 v minorias

Refinerias de Maiz es otra de las com-
pafias que estin implementando este
novedoso conceplo, “Lomo conbord-
i duteciamas que ef purio de venia
erpeTshg @ e B rercado o sl mis-
mic®, sastiens Omar DV Agneting, geren
te de Ventas de GBA y Cuentas Nacko-
nades de b i.|i|'|'!frlJl‘il'iH. Comparme infor

za, La paletizacion
aborra meario de obrg ¥ romras”.

En el futuro, rener bien cira la me
del rowde marketing serd vital puess quic
FiEs ) CONOIZCAN 3 51 clientes, perderin
mercado, Hasts ahora, las smgpeesas din-
glan sus mensajes al ennsumidor y solo
venian oidos para & Hoy, se escucha ura
peroera o b diel frade. Lo conversackn
5 pOnE inieresante. nl
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